Technologie cyfrowe

Dyskusja panelowa i warsztaty workflow

Meet Kodak Polska 2010

Tegoroczne spotkanie odbyto sie w dniach 30 wrzesnia oraz

1 pazdziernika w hotelu Mazurkas w Ozarowie Mazowieckim.

Na bogata agende konferencji ztozyto sie ponad 20 wyktadéw
podzielonych na cztery bloki tematyczne, odbywajace sie w czterech
osobnych salach konferencyjnych, ktére przeznaczone byty dla
przedstawicieli drukarf dzietowych, przedsiebiorstw zajmujgcych sie
drukiem komercyjnym, a takze drukarh gazetowych i opakowanio-
wych. Sukcesem okazata sie rowniez frekwencja — Meet Kodak
Polska odwiedzito niemal 200 os6b. Czwarta edycja spotkania

Meet Kodak Polska byta z pewnoscig najbardziej udang

z dotychczasowych.

Dyskusja panelowa,

jakiej jeszcze nie byto

Ciekawa propozycja spotkania, ktorej
towarzyszyto najwigksze zainteresowanie
uczestnikow Meet Kodak Polska 2010, byta
rozpoczynajgca je — po powitaniu wszystkich
gosci przez Swapana Chaudhuri, dyrektora
zarzadzajacego Kodak Polska Sp. z o.o.
i przedstawieniu innowacyjnych rozwigzan
firmy Kodak — dyskusja panelowa poswie-
cona obecnym trendom rynkowym w poli-

orafii.

Jej moderatorem byt Swapan Chaudhu-
ri — dyrektor zarzadzajacy Kodak Polska,
a do rozmowy zaproszono gosci reprezen-
tujacych kadre zarzadzajaca firm poligra-
ficznych z réznych segmentoéw poligrafii.
Jej uczestnikami byli: Marek Nowosielski
(Agora SA), Barttomiej Gosk (Polskapresse
Sp. z 0.0.), Michat Sadowicz (Wolters Klu-
wer Polska Sp. z o0.0.), Dariusz Tomczak
(Quad-Winkowski Sp. z 0.0.) oraz Bartosz
Mateja (Prografix). Gtéwnym celem dysku-
sji byta wymiana pogladow na temat obec-

nych trendéw zaréwno w gospodarce, jak
i w branzy poligraficznej.

W gronie tym znalazt sie réwniez An-
drzej Sadowski — przedstawiciel Centrum
im. Adama Smitha, ktory podzielit sie ze
stuchaczami prognozami dotyczacymi kon-
dycji gospodarki, a pozostali uczestnicy
dyskusji dzielili sie swoimi doswiadczenia-
mi z kilku ostatnich miesiecy recesji. Prze-
konywali rowniez uczestnikow Meet Kodak
Polska, ze czas nieco trudniejszej koniunk-
tury moze stac¢ sie szansa dla rozwijania
biznesu, wspierajgc sie przyktadami z wta-
snej dziatalnosci.

Po panelu dyskusyjnym miata miejsce
prezentacja Mariusza Sosnowskiego — pre-
zesa firmy Infosystems SA, ktéra jest part-
nerem strategicznym Kodak Polska. Przed-
stawit on zoptymalizowany sposéb zarza-
dzania procesami i kontroli kosztéw w dru-
karni opierajac sie na flagowym produkcie
firmy Infosystems SA — systemie do zarzg-
dzania przedsiebiorstwem Printmanager.JDF.
Nastepnie Swapan Chaudhuri odebrat z rak
Krzysztofa Januszewskiego, dyrektora biura
Zrzeszenia Polskich Fleksograféw, dyplom
potwierdzajacy przystapienie firmy Kodak
Polska do tej organizacji. Po tym uroczystym
momencie rozpoczety sie wystapienia prele-
gentéw w poszczegolnych blokach tema-
tycznych.

Druk dzietowy, komercyjny

oraz rozwiazania dla przed-

siebiorstw gazetowych

i opakowaniowych

Pierwszy z blokéw tematycznych doty-
czyt druku dzietowego. W jego ramach or-
ganizatorzy przygotowali wystapienia obej-



mujace nowe mozliwosci w druku dzieto-
wym (,Czy mozna oszczedzi¢ czas?”, To-
masz Wojnarowski, regionalny menedzer
sprzedazy w Kodak Polska), nowe wyzwa-
nia w poligrafii, a takze rozwigzania: Kodak
Prosper Press (Jolanta Michalczyk, regio-
nalny menedzer sprzedazy w Kodak Pol-
ska) oraz Kodak InSite Prepress Portal dla
drukarni dzietowej (tukasz Pudetko, spe-
cjalista dziatu prepress Olsztynskich Za-
ktadéw Graficznych OZGraf SA).

Drugi z blokéw poswiecony byt rozwia-
zaniom dla druku komercyjnego — reklamy,
marketingu bezposredniego, transpromo
oraz druku transakcyjnego. W tej czesci
spotkania Agnieszka Poczekaj, regionalny
menedzer sprzedazy w Kodak Polska za-
prezentowata rozwigzania Kodaka umozli-
wiajgce nowe spojrzenie na sektor druko-
wania komercyjnego. Bartosz Mateja, pre-
zes zarzadu firmy Prografix przedstawit
natomiast wazny w obecnych czasach
aspekt indywidualizacji komunikacji, opie-
rajac sie na bogatych doswiadczeniach
w tym zakresie i realizowanych przez jego
firme projektach. Mozliwosci druku cyfro-
wego zaprezentowat Stawomir lwanowski,
regionalny menedzer sprzedazy w Kodak
Polska. Spotkania w tym bloku tematycz-
nym zakoriczyt Piotr Krzych, wtasciciel dru-
karni COMgraph, ktéry méwit o efektywnej
komunikacji z klientem.

Trzeci blok tematyczny poswiecono roz-
wigzaniom dla drukowania czasopism i ma-
gazynéw oraz drukowi zwojowemu. Sytu-
acje na rynku druku zwojowego na Swiecie
przedstawit Ryszard Baranski, regionalny
menedzer sprzedazy w Kodak Polska.
O tym, czego klienci wymagajg od wydaw-
cy, opowiedziat Michat Sadowicz, dyrektor
biura reklamy Wolters Kluwer Polska.
Swapan Chaudhuri z kolei zaprezentowat,
jak wazna jest indywidualna komunikacja
marketingowa z klientem. Koficzac te czesc
Andrzej Golifski, dyrektor drukarni Ago-
ra SA w Pile, przedstawit perspektywy roz-
woju druku gazetowego.

Kolejny blok koncentrowat sie na rozwig-
zaniach przeznaczonych dla produkcji opa-
kowan. Mariusz Geras, regionalny mene-
dzer sprzedazy Kodak Polska, zaprezento-

wat nowe trendy i szanse rozwoju w sekto-
rze opakowan oraz dokonat przegladu roz-
wigzan firmy Kodak dla tego sektora. Do-
Swiadczenia z uzytkowania technologii Ko-
dak Flexcel NX przedstawit Roman Ostrzyc-
ki, dyrektor ds. produkcji firmy Reproserwis
Ustugi Graficzne. Role form drukowych Ko-
dak Elektra XD w druku opakowar wysoko
przetworzonych zaprezentowat Pawet Pal-
mowski z BSC Drukarni Opakowan SA. Ja-
cek Galifski z firmy Netflex SJ koficzac ten
blok tematyczny przedstawit fleksograficzny
system CtP Kodak Flexcel NX.

Drugi dzien konferencji poswiecony byt
rozwigzaniom Kodak Unified Workflow, kt6-
re zaprezentowali przedstawiciele firmy Ko-
dak (Peter Hulsmans, Tomasz Gogacz oraz
Robert Smorag). Druga cze$¢ konferencji
w tym dniu wypetnity warsztaty poswiecone
rozwigzaniom Kodak Workflow (Kodak Pri-
nergy Evo, Kodak Prinergy Connect, Kodak
Prinergy PowerPack, Kodak Insite Prepress
Portal, Kodak Preps oraz Kodak Pandora)
i systemowi PrintManager.DF (ktory prezen-
towali Marcin Schubert i Rafat Stronski
z dziatu konsultingu Infosystems SA).

Oprocz wiedzy

dobra zabawa

Oproécz bogatej czesci merytorycznej fir-
ma Kodak Polska przygotowata dla swoich
klientéw rowniez wiele dodatkowych atrak-
cji: losowanie nagrod, kolacje i przyjecie
wieczorne, podczas ktérego wystapit aktor
Emilian Kaminski, a takze specjalnie zorga-
nizowane w hotelu Mazurkas profesjonalne
kasyno.

Tegoroczna edycja Meet Kodak Polska
pokazata, jak duze jest zainteresowanie roz-
wigzaniami, jakie posiada w swojej ofercie
Kodak. Rekordowa frekwencja oraz pozy-
tywne opinie naszych gosci o tym spotkaniu
niezmiernie nas ucieszyty — podsumowuje
Swapan Chaudhuri. = Mamy nadzieje, ze
wielu z nich przekonalismy do rozwigzan
Kodaka i ze zechcq podjgé z nami dialog, do-
tyczqcy korzystnych dla nich inwestycji.

Opracowano na podstawie

informacji firmy Kodak Polska



